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Créer un Web Shop, communiquer et

partager la passion de Shawnee via une
expérience multicanale




Jérome Chemet
Chef de projet
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Client : Philippe Meunier

Dipldmé en horticulture

Fils et petit-fils d'artisan végétal.

Passionné de plante, il poursuit une tradition familiale
depuis 1928

Le nom Shawnee vient d'un peuple Amérindien, les

shawnees. C'est lors d'un voyage en Amérique du Nord
gue Mr Meunier décida d'appeler son shop Shawnee.
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Créer un Web Shop pour élargir la
clientele, dans toute la France, sur
une tranche d'age de 18 a 55 ans.

Communiquer sur la passion des
végétaux et de I'histoire familiale
de Shawnee.

Définir une stratégie de

communication via les réseaux
sociaux.
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Zoom
Trello
Miro
Adobe XD

Google slides

Google calendar




[@ Trello Espacesdetravail ¥  Récent v  Favoris v  Modéles v Q Parcourir

——
& Partager
.
T F oma i e

A Faire En cours A vérifier Terminé lAjoutez une Q"?

hétes et encombrants . \ spac vai & Visible p

Wireframe Story board Cartographie de I'expérience Benchmark ‘ -
utilisateur '
Test utilisateur wireframe =+ Ajouter une carte [= Analyse de I'existant '
~+ Ajouter une carte f=
Prototype 3 Recherche article

Préparation de la présentation L Idéation
powerpoint
Questionnaire
Préparation du projet devant le jury
Interview
+ Ajouter une carte
Analyse du questionnaire + interview /
Création du persona

=+ Ajouter une carte
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Shawnee

Aucun site WebShop
Un catalogue disponible en pdf tres difficile a trouver

724 followers . _
4 Avis, Note 5 étoiles 54 Avis, Note 4.8 étoiles

@shawneeplantshop @meunierfils
2 abonneés 4 abonnes

shawnee.plantshop
3979 abonnés / 366 publications
Entre 60 et 110 “faime” pour chacunes des publications

Shawnee Plant Shop @ Shawnee Plant Shop

http.//grcgcustomers.s3-eu-west-1.amazonaws.com/account11076518/111
74835_1.pdf?0.944119111771196
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Les enseignements clés

En 2020,

21,1 millions
. 53000

Des foyers ont acheté au moins
un végeétal.

Entreprises dans le secteur des
fleuristes et 170 OO0 emplois.
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D'euros de fleurs et de

2,7 mi“iards plantes vertes acheté par

les Francais.

()
13 /o Des acheteurs commandent
leurs fleurs en ligne.
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[
“‘\% ENSEMBLE DES VEGETAUX (ORNEMENT ET POTAGER)

Nombre de foyers acheteurs

@ en millions

Niveau foyer

Tauxde pénetration 7 5% R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R ] 21 . 1 M gg;gg;:g%

% des foyers en France 2019 : 76%

2018: 75%
&

Niveau individu

[NEW] Taux de penétration
% des individus acheteurs de végétaux en 2020 en France

| En 2020, 28 319 070 foyers en France

Nombre d’individus acheteurs
Total population 449 en millions

Individus 18+ _ 55% L ] m27,82Md’individusde18ansetplus

| En 2020, 50 432 603 individus de 18 ans et plus
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What the flcwer ( whattheflower.shop )
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What the flower

Qualité :

- Témoignage

- Sélection

- Biographie

- Article du blog

- Newsletter

- Carte avec I'adresse

y 4

Défauts :

Réseaux sociaux non mis en avant

Logo trop petit, on ne peut pas lire le
texte autour

la connexion au compte disparait quand
on descend sur la page

navigation non exhaustive (double
navigation)

Pas de sous menu

Pas d'information sur la livraison
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Plantes pour TOUS (plantespourtous.co) g
- ) Plantes Pour Tous ouvre son capital a toutes et tous ! Lancez-vous dans la Green aventure & nos cotés ! Plantes Pour Tous ouvre sot CA M'INTERESSE !

V 3 )
LA JARDINERIE URBAINE A PETIT PRIX !
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Plantes pour tous y 4

Qualité : Défauts :

Réseaux sociaux non mis en avant
Logo non cliquable
Aucune navigation sur la page d'accueil
(elle apparait sur la deuxieme partie de la
page)
- Le panier prend Y5 de la page
- Scroll important
- Pas de mentions légales
- Pas de téléphone

- Newsletter
- Navigation exhaustive
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Aq ua re“e ( aquarelle.com )

-

Livraison internationale v

Contactez-nous

@  Ocasions

Bouquets

Roses

Découvrez notre nouvelle collection de bouquets de saison &

AQUARELLE .l

Plantes Chocolats Abonnement Bonnes Affaires Créer Mon Bouquet Deuil

4,4 Jokokoky
Google
Avis cents

o

Livraison fleurs depuis 1987
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Aquarelle

Qualite : Défauts :

-  Mise avant de la livraison, du contact
- Navigation claire et exhaustive

- Avisclient Truspilot

- Mise en avant des bouquets

- Sélection du moment

- Réseaux sociaux non mis en avant
- Pas de logo, juste la marque

- Biographie extrémement longue
- Une seule couleur pour tout le site
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Taux d’engagement

Q

Shawnee Whattheflowers | Plantepourtous Aquarelle

£ Followers 3984 45700 13900 20500
£
3 Nbre d'intéraction 672 9520 24 801
>
—

Taux d'intéraction 16,90% 20,80% 0,17% 3,90%
o Followers 724 4100 161501 74141
o
o
= Nbre d'intéraction 185 114 1246 503
'

Taux d'intéraction 25,50% 2,78% 0,78% 0,68%
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Diagnostic Interne
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Facteurs Positifs

FORCES

Facteurs Négatifs
FAIBLESSES

- Entreprises familiales (3 générations) ;
» Grande expertise dans les plantes rares ;
- Localisation de la boutique ;

- Expert en plante rares et tropical ;

« Communauté tres engagee ;

- Propose le Click and Collect

« Aucune expérience dans le digital ;
- Pas de site e-commerce ;

- Nom complique ;

- Pas d’employé ;

- Faible communauté ;

- Communique mal sur les réseaux sociaux ;

- Ne sait pas mettre en valeur ces atouts ;

- Catalogue PDF des plantes difficile a trouver

OPPORTUNITES

MENACES

- Developper un service de livraison a domicile ;
- Rareté des spécialistes en plantes rares ;

- Pas de concurrent e-commerce en plantes rares ;

- Demande de professionnel (hétel, restaurant,
evéenementiel...) ;
- Forte demande de plantes rares ;

« Développer un systéme de plantes par
abonnement (hoétel, restaurant, événementiel ...)

- Forte concurrence e-commerce ;

- Forte notoriété de ces concurrents sur les réseaux
sociaux ;

- Communication importante de ces concurrents sur
les réseaux sociaux ;

- Beaucoup de fleuristes a proximite ;

- Livraison rapide et a domicile

- Avis négatif sur google mv business

- Mauvaise gestion des stocks
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Enqueéte

Enquéte sur le 'achat de plantes

Elaboration Envoi & partage Panel

Mails,
o Sms,
= Snapchat &
g Whatsapp
S questions réponses

Quest
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30%
25> 34 ans

35%
Ftudiant.e

30%

Salarié.e

y 4

55%

Célibataire

30%

Marié.e
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Chiffres clés

70%

Ont acheté des

plantes dans les (o)

12 derniers mois 50 /O
Souhaite profiter

de I'expérience
en magasin

55%

Ne souhaite pas avoir
un contact direct
avec un spécialiste

e

o
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Quest

55% 83%

Des répondants N’'habite pas en
habitent un village lle-de-France
de moins de 5000

habitants

49% 100%

Ont acheté des Souhaite recevoir leur
plantes pour commande a
offrir domicile




Chiffres clés

Avez-vous déja Pourriez-vous Ou achetez-vous vos plantes ?
acheté des fleurs envisager d'acheter
sur internet ? vos plantes en
ligne ?

Fleuristes

Jardineries (Truffaut,
Jardiland,

etc)

au choix

Magasins de grande
distribution
(Auchan, Leclerc,
etc)

30,00%

Magasins de
bricolage ou
décoration (lkea,
Leroy Merlin,...

90,0%
Horticulteurs,

pépiniéristes 20,00%

e Oui e Non ® Oui e Non 0.0 02 0.4 06 08
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Chiffres clés

Avant achat, quelle importance accordez-vous aux critéres suivants :

Il Pas déterminant [l Peu déterminant [0 Moyennement déterminant [l Trés déterminant
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Habitude et
simplicité des
achats sur des
plateformes en

ligne

Réalisé a distance Interview de
via zoom 2 personnes

Souhaite un envoi
a domicile suite a
commande
internet

Veulent étre
conseiller par des
fiches conseils ou

vidéos tutoriels

30



S’informe plutét via Peur que la plante soit
les réseaux sociaux ou abimé durant le

site de I'enseigne transport

Besoin de voir en
vrai la plante pour
choisir la plus belle

Peur de ne pas étre
livré a temps

K
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Personas

Fleur TRAMIER
25 ans
Etudiante

Célibataire

Sans enfant

Mercurey (Village)

Réseaux sociaux

f @

La diversité des plantes est importante pourFleur, et elle aime
faire découvrirsa passion et la beauté des plantes du monde.

Sonrapportparrapportaux planteseta la
nature

Fleur aime la nature, et surtout les plantes
rares, afin d’agrémenter son jardin et son
intérieur, ce qui lui permetde voyager chaque
jour.

Elle aime aussi offrir afin de faire découvrira

ses amis et sa famille, la diversité de la nature.

Centre d’intéréts

Randonnées, Photographie, voyages

Motivations

- Partager sa passion des plantes rares
- Faire découvrir sa passion

Connaissance en matiére de plantes

- Connaissance sur les différents types de
plante rare

- Trés familiere avec I'entretien des plantes
rares

Devices

Smartphone

oaa——

Ordinateur

Frustrations

- Difficulté a trouver des plantes rares
vers chez elle

- Difficulté a trouver des informations
sur 'entretien des plantes rares

Besoins

- Facilité d’achat de plantes rares

- Envoi rapide des plantes @ domicile

- Avoir des photos qualitatives des plantes
- Avoir des fiches et vidéos tutorielles
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Personas

DamienMITCH
42 ans

Salarié

Marié

2 enfant

Paris (Métropole)

Réseaux sociaux

Pas fan des plantes rares, il aime faire plaisir a sa familleen les
emmenant dans les jardineries de quartier.

Sonrapportparrapportaux planteseta
la nature

Damien n’est pas du tout familier avec les
plantes rares. Mais sa femme et ces enfants
adorent les plantes rares pour décorerleur
appartement.

Et il aime offrirrégulierementdes fleurs a sa
femme, qu'il a lui-méme choisi et sentie.

Centre d’intéréts
Course automobile, football, ces enfants
Motivations

- Faire plaisir a sa femme et ces enfants
- Passerun bon moment en famille

Connaissance en matiére de plantes

- Aucune connaissance
- Ne se renseigne pas sur les plantes

Devices

Smartphone

o —

Ordinateur

Frustrations

- Ne pas trouver de magasin de plante
rare proche de chez lui

- Ne pas pouvoir voir de prés les
plantes et parler avec un spécialiste

Besoins

- Flaner avec sa famille dans les magasins de
plantes

- Trouver facilement des fleurs coupées pour
offrira sa femme

34
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¥

Comment communiquer correctement pour
toucher notre cible et mieux accompagner les
personnes dans leur recherche et 'achat de
plantes rares ?
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A N

Créer un site e-commerce, améliorer la
communication et rendre accessibles |les

informations sur les plantes rares

y 4
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Faire du site e-commerce et des réseaux
sociaux, une référence, des médias
pédagogiques ct d'informations de premier

plan sur les plantes rares
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Que |la découverte du site via les réseaux
sociaux et 'lachat de
plantes rares deviennent un

JEU D’ENFANT !

&
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Il faudra axer les contenus sur :

e Lathématique des plantes rares

e Des sujets tels que I'histoire et I'entretien de ces plantes

e Une visée des contenus récréative et informationnelle
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https://playplay.com/blog/fr/inbound-marketing-video/

Produire des contenus pour...

e Gagner en notoriété et se démarquer de la concurrence

Générer des leads qualifiés, dans le cadre d’une stratégie

d’Inbound marketing (vidéos, publicité, blogs, réseaux sociaux,...)

e Inspirer et fédérer une communauté autour de l'univers de la
marque Shawnee

e Booster les ventes de plantes

e Améliorer le référencement SEO sur Google

e Faire rayonner le positionnement et I’expertise de Shawnee

Notre cible, les clients de 18 a 55 ans
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https://playplay.com/blog/fr/inbound-marketing-video/
https://playplay.com/blog/fr/inbound-marketing-video/

Q

e Proche, décontracté, pédagogue, engagée
e Des contenus vulgarisés et simples
e Personnification de la marque par le “Nous”

e Favorisera le tutoiement des cibles afin

d’attirer un public plus jeune
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Facebook / Instagram

Deux publications par semaine sur les 2 réseaux sociaux.
Une publication le lundi sur la sélection de la semaine.
Une publication le vendredi sur les idées cadeaux.

Des storys / réels tout au long de la semaine

Youtube

Une vidéo mensuelle, chaque premier samedi du mois.
Vidéo courte (par exemple, un produit vendu par
Shawnee, “quels engrais utilisés?”, tutos “tailler les
plantes”, “les rempoter”, etc...).

Qui pourra alimenter tous les réseaux sociaux.
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Article de blog

Un article de blog par mois, le mercredi en milieu de
mois, avec des tutos, des conseils.

Newsletter

Une newsletter pour chaque grande occasion (une
semaine avant la date) (saint valentin, féte, noél, ...).
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Les restaurants

L'événementiel

Les hotels

Les institutions
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Home

A Google »
:

Campaigns

Google ADS

Opportunities Tools

Searct

All online campaigns

@ Ad Extension Test Campaign
@ Campaign #2

@ Fond Foods

@ Forwarding numbers example
@ Mickaboo (Search Network)
@ Review Extension Test

L J
@ Sitelink Extension Test
o
)
T
ks
k)
=
o
Shared library
o
Bulk operations
Reports and uploads .
Labels °

All video campaigns

Campaigns Ad Groups

All enabled keywords

All online campaigns

Settings Ads Key ds Audi: Ad i Di | Display Network
Segment v Filter « Columns ~ Iz 4 Search
Details « Bid strategy ~ Automate ~
Keyword Campaign Ad group Status * ¥ Max.CPC 7 Qual
score

lucy Sitelink Extension  Sitelink Test (3 Eligible auto: $& 310
Test Ad Group

walter Sitelink Extension  Sitelink Test (J Eligible auto: $50.00 3/10
Test Ad Group

artisanal Sitelink Extension  Sitelink Test 3 Rare o auto: $50.0( 2/10
Test Ad Group ow quality score

[artisanal bakery] Sitelink Extension  Sitelink Test 3 Rare own due to $5 2/10
Test Ad Group ow quality

[walter and lucy] Sitelink Extension  Sitelink Test (- Eligible auto: $50.0( 4/10
Test Ad Group

[walter lucy galettes] Sitelink Extension  Sitelink Test (- Low search volume 1 5110
Test Ad Group

buscot travel Ad Extension Test Ad Group #2 (J Low search volume auto: $15 7110
Campaign a R

[buscot travel Ad Extension Test Ad Group #2 (J Low search volume auto: $1% 8/10

agency] Campaign enh g

[buscot travel] Ad Extension Test Ad Group #2 (3 Low search volume auto: $1¢ 7/10
Campaign enhanced

[wonder phone Ad Extension Test Ad Group #3 3 Low search volume auto: $15.00 110

2000] Campaign (enhanced)

Total - all enabled
keywords

Lo

Last month: 1 Feb 2014 - 28 Feb 2014 ~
&

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

Avg.
cPC

Avg. Clicks ' Cost 7
Pos.

16

24

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

AR



Optimisation sémantique via un référencement naturel SEO en incluant :

\ e Les mots-clés stratégiques sur lesquels se positionner
(fleuriste, livraison fleurs, bouquet de fleurs, plantes rares, caudal,
e Les synonymes a privilégier (jardinier, horticulteur, bouquetier,
végétal, verdure, cultiver, ...)
e La stratégie de maillage interne dans les contenus

e Le nombre de mots idéals par article (300 mots)

e Les balises title a respecter
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= E Agenda Avourdhui < >  Décembre 2022 Q @ @ Mois -

DIM. LUN. MAR. MER. JEU. VEN. SAM.
|. Créer ~ 27 28 29 30 1 déc. 2 3
11am Arrivage de la semaine Instagt 11am Idée cadeau Instagram © 9am Vidéo Youtube
] ® 1pm Arrivage de la semaine Faceboc ® 1pm Idée cadeau Facebook C
Décembre 2022 < > 9 P C
D L M M J V s
27 28 29 3 1 2 3 e
4 5 6 7 8 9 10
S
no12 13 1 15 16 17 4 5 6 7 8 9 10
@ 19 20 21 22 23 24 11am Arrivage de la semaine Instagr 11am Idée cadeau Instagram
® 1pm Arrivage de la semaine Faceboc @ 1pm Idée cadeau Facebook
25 26 27 28 29 30 31
1 2 3 4 5 & 7 .
|
m &\ Rechercher des cont..
o
p - n 12 13 14 15 16 17
o Mes agendas o 11am Arrivage de la semaine Instagr 11am Idée cadeau Instagram
' Jerome C ® 1pm Arrivage de la semaine Facebot ® 1pm Idée cadeau Facebook
© == Anniversaires
U Rappels
\w Tasks
18 19 20 21 22 23 24
Test
h ® 7:30am Newsletter de Noél 11am Arrivage de la semaine Instagr 11am Idée cadeau Instagram La veille de Noél
m Autres agendas + A ® 1pm Arrivage de la semaine Faceboc ® 1pm Idée cadeau Facebook ® 7:30am Newsletter du jour de Ian
O - Jours fériés en France
’ 25 26 27 28 29 30 31
w _ 11am Arrivage de la semaine Instagr 11am Idée cadeau Instagram Ia Saint-Sylvestre
® 1pm Arrivage de la semaine Faceboc @ 1pm Idée cadeau Facebook
I
>
Conditions - Confidentialité
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ol Appels WiFi & ¢ 23:53

' Shawnee Plant Shop
0 aceboo

. Shawnee Plant Shop .
* Sponsorisé

1 Vente de FLEURS sur commande et par

livraison. ‘1 N'hésitez pas appeler nous !!
e

Instagram

S'abonner

Qv

311 J'aime

Shawnee Plant Shop. Vous trouverez bien de

la place chez vous pour adopter une Offrez-vous des fleurs! \? APPELER
nouvelle plante ! On vous partage nos coups Point de vente et production de fleurs ...

de coeur du moment

O
ol
~
‘O

ici

&~ Retrouvez nos nombreuses variétés en O 2
magasins et dans notre bio

#Shawnee Plant Shop #Plantlover #greenaddict EC) J'aime D Commenter d> Partager

Voir 1 commentz

A Q 6

Publ
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Shawnee Plant Shop m
ShawneePlantShop.fr

Annonce 1sur2-0:58 @

A 'Assemblée, les débats sur le pouvoir d'achat ont ulcéré les élus ultramarins

LeH\gffPosto 038k G

Annonce - St

Shawnee Plant Shop ¥

Shawnee Plant Shop

dlantShop.fr

Passer les annonces bl

‘_unﬂ.mmw

i 2~
[ 5:37

Essai Ford F150 Lightning : un
pick-up électrique aberrant !

CARBURANTS : LE CHAOS,
CESTVOUS!

Panot @

Le pétage de plomb du député
RN Jean-Philippe Tanguy

Pierre Desproges - Rachid - Les







Web Analytics (Comportement des clients)

Q

Temps passe sur le site

Taux d’engagement

Nombre de pages consultés
Produits / contenus consultés
Ajout / retrait du panier

Taux d’abandon

56



Web Analytics (Business) ‘

e Commandes transmises a I'entrepét
(prévues et réelles)

e Paiements traités (attendus et réels)

e Panier moyen

e Commandes versus expéditions

e Taux de conversion

e Nombre d’annulation

57



Instagram / Facebook \

Métrique les plus importants

e Le nombre de nouveaux abonnés

e Le nombre de partage / like / commentaire

e Le trafic sur le compte (nombre de vue du profil)
e L’évolution du taux d’engagement

e Les messages entrants regus

e Les visites sur le site et les commandes passées
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Newsletter

Métrique les plus importants

e Croissance de la liste d’envoi

e Taux de délivrabilité

e Taux d’ouverture
e Taux de clic
e Taux de conversion

e Lesleads générés
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Création du site

Cadrage

Conception éditoriale

Conception fonctionnelle Conception graphique Conception technique Conception réglementaire

.
Vd

=

Recettage éditorial

Recettage fonctionnel Plan de lancement

Recettage graphique

Recettage technique

Recettage réglementaire
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agramme de GANTT

GAnTT f;‘;‘ Semaine 38 Semaine 40 Semaine 41 Semaine 42 .
e X2 : T T T T T T T T ; T T
) 2 2 2 2 3 4 © 1" 2 ” 7 ” 1 1
Nom Oatecedthut  Oatecetn
Refonts du ze Snamnes 19082022 enozezz W
Concepton 19082022 o202 P
Caoncepton droriaie 19082022 2003002 P ———
Matrice daz comtenuz | amorescance 19092022 semaneaz _l
Charte sanorizie 20082022 20092022 _I
Audtt 3E0 21092022 21092022 _‘
Conception foncticnneie 22032022 26092022 ;—'
Document de specificatons fonctionneiles / Pian de tests 22082022 2092022 _I
Mockups | Wiretrame | Pian e tests 23082022 26092022 —
Concepton graphique 27082022 0032022 ¥
Crarte graghique 27082022 27m92022 |:|
Creation maquettes graphiques 28082022 23092022
Moodboards / Concept dezign 30082022 0032022
Concepton tecomique 19082022 26092022
Contguraton zerveurs 190832022 13082022 El
Choix g stack techng 20082022 20032022
Crolx dez pluging 21082022 21092022 E
Choix architecture logicielle 22082022 2092022 E‘
Cholx architecture datbaze 23082022 26092022 E
Concepton reglemertare 21082022 22092022 e —
Reglez RGPD / Redscton CGU 21082022 21092022 _]
Dron: rauteur/ Fropres maiectuele 22082022 22082022 _
Reaizazen owtoza22 12102022 o
Techrique owtoza22 12102022
Déveioppement wordpress 031102022 o7/102022 I—I
Compativiites moblie / navigateur 12022 10102022 I':ll
Importations dornees / Optimization 2E0 11102022 111102022 :II
Tests et debogage / Redscton documentation technigas 12102022 12102022 b
Contenus owtoza22 cataze22 I
Redacton des contenus owtoza22 ox102022 (=]
Recetage - —
Larston winzs: wioscs _—
Mize en igre 14na2022 1402022 [e=—ou=
Maitensece scmise - = 62
Formation des équpes cilents 1402022 18102022 e —




Budget *




CONCEPTION % implication taux jour nbde jours prixen€

Propriété intellectuelle
Conception Editoriale Rédacteurs 100 400 05 200
Mstrice des contentis'-, | REALISATION % implication taux jour nb de jours prix en €
Reédacteurs 100 400 0.5 200
Arborescence Technique
UX Designer 100 800 05 300 Développement wordpress
Charte éditoriale Développeur Wordpress Sénior 100 500 5 2500
Rédacteurs 100 400 0.5 200 Compatibilités mobile / navigateur
Audit SEO Développeur Wordpress Sénior 100 500 1 500
Expert SEO 100 000 0.5 450 Importations données
) X Développeur Wordpress Sénior 100 500 0.5 250
Conception Fonct:onnelle . ) - Optimisation SEO
o de specih Développeur Wordpress Sénior 80 500 05 200
UX Designer 100 800 0.5 300 Expert SEO 20 000 05 %0
Mockups / Wireframe Tests & débogage
Deeciom sushoue 10 800 1 50 Développeur Wordpress Sénior 100 500 05 250
UX Designer 100 800 1 800 i i 15 I e
flande kel Développeur Wordpress Sénior 20 500 0.5 50
UX Designer 100 600 025 150
Contenus
Conception Graphique Rédaction des contenus
Charte graphique Rédacteurs 100 400 1 400
Directeur artistique 100 800 1 200 Expert SEO 10 200 1 20
Création maquettes graphiques
Ul Designer Junior 100 400 2 00 LIVRAISON taux jour nbdejowrs prixen€
Moodboards Livraison
Directeur artistique 100 800 0.5 450 z 2
& Mise en ligne
m Concept design 1 Développeur Wordprass Sénior 100 500 05 250
o Directeur artistique 100 200 0.5 450 Formation des équipes clients
Conception Technique Formateur 100 300 3 00
c Caltkesores - i
w Développeur Wordpress Sénior 100 500 025 125
Choix du stack techno Ressource transversale 20% €2 359,00
o) e W w0 om s
Choix des plugins
m Développeur Wordpress Sénior 100 500 025 125
Choix architecture logicielle
“ Développeur Wordpress Sénior 100 500 025 125
Choix architecture database
w Développeur Wordpress Sénior 100 500 025 125
m Conception Réglementaire
Regles RGPD
U Rédacteurs 100 400 0.5 200
Rédaction CGU
: Rédacteurs 100 400 0.5 200
m Droits d'auteur 6 4
Rédacteurs 100 400 0.5 200




o+
C
9
o
o+
()
(0)
O
-
10

CONCEPTION prix en €

|Conception Editoriale I 1150

Taches réalisées

Matrice des contenus, Arborescence, Charte
éditoriale, Audit SEO

Ressource
UX Designer, Rédacteurs, Expert SEO

|Conception Fonctionnelle I 1140

Taches réalisées

Document de spécifications fonctionnelles, Mockups /
Wireframe, Plan de tests

Ressource

Directeur artistique, UX Designer, Développeur
Sénior

|Conception Graphique I 2600

Taches réalisées

Charte graphique, Création maquettes graphiques,
Moodboards, Concept design

Ressource

Directeur artistique, Ul Designer Junior

|Conception Technique I 625

Taches réalisées

Configuration serveurs, Choix du stack techno, Choix
des plugins, Choix architecture logicielle, Choix
architecture database

Ressource

Développeur Sénior

IConception Réglementaire I 800

Taches réalisées
Régles RGPD, Rédaction CGU, Droits d'auteur,
Propriété intellectuelle

Ressource

Rédacteurs

REALISATION

prix en €

ITechnique

3840

Taches réalisées

Développement wordpress, Compatibilités mobile /
navigateur, Importations données, Optimisation SEO,
Tests & débogage, Rédaction documentation
technique

Ressource

Développeur Sénior, Développeur Full Stack Junior
Expert SEO

IContenus

490

Taches réalisées
Rédaction des contenus
Ressource

Rédacteurs, Expert SEO

LIVRAISON

prix en €

|Livraison

1150

Taches réalisées

Mise en ligne, Maintenance technique, Formation des
équipes clients

Ressource

Développeur Sénior, Développeur Full Stack Junior,
Formateur

SOUS-TOTAL H.T. €11 795,00

Ressource transversale

TOTALH.T. € 14 154,00

€ 2 359,00
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Wireframe

Utilisation d’Adobe xd
au format desktop
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Web 1920 -1

L~ o [ — P mnna®
Votre specialiste
~ dos plantos rares partout en France
DECOUVRE NOTRE HISTOME
avom Fas as
rach apremncie v st - ST ——

Découvre nos plantes
Plantes rares Plantes en suspension Plantes d'Intérleur

DECOUVRE
Découvre notre sélection
Syngonlum Varlegata Motteled Rhipsalis Paraoxa Raphidophora Tetrasperma
42.00 curos 17.00 curos
| DECOUVRE I l DECOUVRE

Newsletter

Inscris toi dés maintenant !

oz v e

Flsrtre, o coenst o L T ticdte o Sewrse

JE MINSCRIS

Ot UMl Cmkix  Pndids ots

Web 1920-2

[ e — o ma®

Syngonium Variegata Mottled

o
Cotto martedo ot T - crmemage.

LUMERE ETEAU

Lo Synganium Mattled oct una ¥
rto Qs st ¢ <

Copondant, s o 3 Fosprt QLD W oLhor FNachods ot 1 bosnin on Lankeo phes

gt quo 6.3 foul COnNK 3 Congon por

Do s i thon Far @, P wnenwa ®

ks . y pares gremganea,

X e

L2 s o chiarge 0 trsc ik 3 coll s Prekacanen.

S ratscnnabio do

q
RN Crgak, ol U 2 LDUEDO ot 00 3 oo 3 foeson.
: t s b cramas

Stamat o,
L3 pantn 02 P S062 00 1) Scharman o Tons o
Comma,

e

ey bo pet ot

Dot du pot - 12em
Hautour - 35cm

70,00 euros -1 + AJOUTE AU PANIER \
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Web 1920 -

e s S L a®

SHAWNEE oy

B e shten e

Votre spéciafisto
dos plantes rares portout en France

o |

SAVOR FA A et
e cxpeatnadsen b plienen s [Lrr T ——— P st tn s st cerne

Deécouvrenos plantes

Plantes rares Plantes en suspension Plantes d'intérieur

o "~
S

DECOUVRE

Découvre notre sélection

Syngonium Variegata Motteled Rhipsalis Paracxa Raphidophora Tetrasperma

U

"'m'. ‘\

70.00 € 17.00 €

DECOUVRE DECOUVRE DECOUVRE

Newsletter

Inscris toi dés maintenant !

Dicearim o cerutern phaeden, o oo o4 oo Factutais o b

JE MINSCRES —]

Web 1920-2

e woon e e oma®

bty it G ot
403 Copodior Sans reus

LUMIERE ET EAL

Lo Syngeedum et x

o ks

10 SR SR ot o2 COmpAREMENE TR 33 FA0nos.

Dmotra du pot:12 am
Hausour - 35 cm

70,00 € -1 + AJOUTE AU PANIER

Fenda s
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Avez-vous des questions ?



http://bit.ly/2Tynxth
http://bit.ly/2TyoMsr
http://bit.ly/2TtBDfr

